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Il mercato della scultura monumentale

Gli eredi di Mitterrand
realizzano un parco
museale e commerciale

Silvia Anna Barrila

B Aun‘oradaNizza,inunaforestadella
Provenza, il gallerista pariginoJean-Ga-
briel Mitterrand, nipote dell’ex-presi-
dente francese, da 30 anni specializzato
in sculture monumentali, e suo figlio
Edward, un artadvisor con basea Gine-
vra, hanno creato «Domaine de Muy»,
unparco sculture diartisticontempora-
neiinternazionaliin cuilarte s'inserisce
nella natura senza prendere il soprav-
ventoeilvisitatorevienecondottoattra-
versounpercorso,realizzatoinsiemeal-
T'ex-curatore della sezione Unlimited di
ArtBasel Simon Lamuniére, chedivolta
si fa giocoso, minimale e poi riflessione
sullarchitettura e sullarelazione trauo-
Mo, Spazio e natura.

IIprogetto, inpartegiasvelatol'anno
scorsoeorainauguratonella suaversio-
necompleta di 38 sculturedistribuite su
10 ettari i artisti come Yayoi Kusama,
Subodh Gupta, Atelier van Lieshout e
Roman Signer, ¢ametatral'istituziona-
le e il commmerciale, aperto su appunta-
mentoayvisitatorie collezionisti. L'inve-
stimentoperrealizzarloéstatotraizeis
milioni di euro. Ma come si vendono

opereditalidimensioniz«Imodellisono
vari - spiega Jean-Gabriel Mitterrand. -
Alcuneoperesonostatecommissionate
appostaperilparcoagliartistiepoicom-
prate da noi o da un collezionista inte~
ressatoavalorizzarlelasciandoleinmo-
stra qui, per poi rivenderle in futuro ad
unprezzosuperiore. Altresonostateso-
lo prodotte da noi, per cui, se verranno
vendute, i guadagni si divideranno con
T'artista o anche conun‘altra galleria (@il
caso delle opere di Claudia Comte e Sol
Lewitt). Qui, infatti,anchealtregalleriee
collezionistipossonomostrareevende-
releloroopere, nelqual casonoiricevia-
mounapercentuale. LasculturadiGian-
ni Motti, per esempio, & di Perrotiny, 1
prezzi per le grandi sculture da esterni
possono andare da 30.000 euro al mi-
lioneeoltre, main medialecifre siaggi-

rano tra 250.000 € 300.000 euro.
Certamente la Costa Azzurra non
mancadipotenzialiclienti. Nonlontano
cisonoanchelafondazionedellosculto-
re francese Bernar Venet, con opere sue
e dalla sua collezione di Judd, Stella e
Lewitt; lo Chateau La Coste, unazienda
vinicola con opere di artisti ¢ architetti
come Louise BourgeoiseTadaoAndo;la
residenza del gallerista Patrick Seguine
lafondazione del collezionista Edouard
Carmignac alle Isole Porquerolles.
Macom'e nato il mercato perla scul-
tura monumentale? Sebbene non si
possa parlare di un vero e proprio mer-
cato, come spiega Jean-Gabriel Mitter-
rand, la diffusione della scultura monu-
mentale e iniziata grazie neglianni'7oe
’80. Da un lato le aziende e le banche
I'hanno usata per comunicare al largo
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pubblico un'immagineinnovativadise:
laprima¢éstataChase Manhattan congli
alberi di Dubuffet nel 1969. Poi i centri
commerciali e le citta hanno capito che
eraun modo per creare luoghi diaggre-
gazione; pensiamo ad Hannover con le
tre sculture di Niki de Saint Phalle del
1974. Sono venuti poi i parchi-sculture
promossidaimusei-peresempiol'Hir-
shhorn di Washington — e dai privati: i
due modellisonostatila FattoriadiCelle
di Giuliano Gorivicino Pistoianel 1982e
la fondazione Insel Hombroich del col-
lezionista tedesco Karl-Heinrich Miiller
vicinoNeussnel1987. Lacreazionedella
sezione Art Unlimited di Art Basel, nel
2000, € stata una tappa fondamentale.
Oggiabbiamoesempidigrandesucces-
socomeil Cloud Gate di Anish Kapoora
Chicago, mentre a New York gli immo-
biliaristiusanolasculfuramonumenta-
le per rendere pil attraentile residenze
di lusso. Sempre pit humerosi i parchi
privati:sipensial parco-sculturedell’ar-
tista Tony Cragg in Germania 0 a colle-
zionisticome David Walsh in Tanzania,
Raymond Nasher a Dallas, Bernardo
Pazin Brasile, ChristianRingnesinNor-
vegia, Steve e Nancy OliveraSan Franci-
sco. «Con l'arte si puo fare business di-
rettamente, vendendola, ma anche in-
direttamente, comunicando attraverso
di essa. Per le aziende diventa un modo
peraffermareil proprio brand, peripri-
vatiil proprio status».
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